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TikTok para vender, no solo para views
La guía extensa para pasar de viralidad vacía a ventas que sí entran

Muchas marcas llegan a Manu orgullosas de sus millones de views y frustradas porque no 
venden. El problema no es TikTok: es tratarlo como una vitrina en vez de como un canal de 
ventas. En este eBook recorremos todo el sistema, desde el gancho hasta la medición, para que 
tu inversión en TikTok se traduzca en plata y no solo en métricas bonitas.

Por qué las views no pagan facturas
La viralidad sin estrategia es un aplauso que se apaga. Un video con un millon de vistas puede 
dejar cero ventas si nada del recorrido esta pensado para convertir.

El error de raiz es perseguir alcance como meta. El alcance es un medio: lo que importa es a 
quien llegas y que hace despues de verte.

• Views altas con ventas bajas suelen significar publico equivocado o cero llamado a la accion.
• Una cuenta puede vender bien con videos modestos si el recorrido esta bien armado.
• La meta no es ser famoso: es ser rentable.

El gancho y el cuerpo que preparan la venta
Vender empieza en el primer segundo. Si enganchas al publico equivocado, traes views que 
nunca compran.

El cuerpo del video debe construir deseo y resolver objeciones, no solo entretener. Cada segundo 
tiene que acercar a la persona a la decision.

• El gancho debe atraer a tu comprador, no a cualquiera que pase.
• Muestra el producto en uso y el resultado, no solo hables de el.
• Responde la objecion principal dentro del mismo video.
• Cierra siempre con un paso concreto, no con un me gusta y ya.

Del video a la venta: el recorrido completo
La venta no ocurre solo en el video: ocurre en todo el camino que sigue la persona despues de 
tocar el anuncio.

• El llamado a la accion lleva a un destino claro: landing, WhatsApp o tienda.
• El mensaje del destino coincide con el del video, sin sorpresas.
• El destino esta optimizado para celular y carga rapido.
• El proceso de compra o contacto es corto y sin friccion.

Un buen video con una landing lenta o un WhatsApp que no responde es plata botada. El 
recorrido vale tanto como el creativo.



Estructura de campaña orientada a ventas
Configurar la campana para ventas, y no para trafico, cambia lo que TikTok optimiza. Pidele 
resultados, no visitas.

• Usa el objetivo de conversiones y optimiza hacia el evento que te deja plata.
• Arranca amplio y deja que el creativo encuentre a tu comprador.
• Monta remarketing para reimpactar a quienes vieron y no compraron.
• Separa presupuesto de prueba, de escala y de remarketing con metas distintas.

Remarketing: recuperar al que no compró de una
Casi nadie compra en la primera vez que te ve. El remarketing es donde se cierra buena parte de 
las ventas en TikTok.

• Crea audiencias de quienes vieron buena parte de tus videos.
• Reimpacta a quienes visitaron tu landing o agregaron al carrito.
• Hablales distinto: a los tibios recuerdales el beneficio, a los calientes resuelve la objecion.
• Excluye a quienes ya compraron de las campanas de cierre.

Medir lo que importa y decidir con datos
Si mides views y me gusta, optimizas para aplausos. Si mides ventas, optimizas para plata. Elige 
bien que mirar.

• Sigue el costo por resultado real, no el costo por clic vanidoso.
• Vigila la retencion a 3 segundos para saber si el gancho funciona.
• Controla la frecuencia para renovar creativos antes de que cansen.
• Conecta las ventas reales con la campana para saber que de verdad rinde.

En Manu convertimos cuentas de TikTok llenas de views en canales de venta rentables: del 
gancho al cierre, con medicion honesta. Si quieres que TikTok te venda y no solo te aplauda, esa 
es la conversacion que queremos tener.

¿Quieres que lo implementemos por ti?
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