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Escalar en Meta sin romper el 
aprendizaje del algoritmo
Crece la inversión sin disparar el costo: el método para escalar respetando al 
algoritmo

Escalar en Meta suena fácil: subir el presupuesto. Pero el que lo hace de golpe descubre rápido 
que el costo por resultado se dispara justo cuando creía que iba ganando. El problema es que 
cada cambio brusco reinicia la fase de aprendizaje y el algoritmo vuelve a empezar de cero. Este 
eBook explica cómo funciona ese aprendizaje y te da el método completo para crecer la inversión 
sin romperlo, con escalado vertical, horizontal y las trampas que hay que evitar.

Cómo funciona el aprendizaje del algoritmo
Entender la fase de aprendizaje es la base de todo. Sin esto, cualquier escalado es un tiro a 
ciegas que sale caro.

• Al crear o editar un conjunto, Meta entra en fase de aprendizaje y prueba a quién entregar.
• Necesita alrededor de 50 conversiones por conjunto en una semana para estabilizar.
• Durante el aprendizaje el costo es más volátil: no juzgues la campaña en esos primeros días.
• Cada edición importante (presupuesto, público, creativo, evento) puede reiniciar el aprendizaje.

La regla de oro: subir despacio o duplicar aparte
Hay solo dos formas seguras de escalar. Las dos respetan el aprendizaje; todo lo demás lo rompe.

• Escalado vertical: subes el presupuesto poco a poco sobre el conjunto que ya funciona.
• Escalado horizontal: duplicas el ganador hacia un público nuevo en vez de inflar el existente.
• Nunca subas el presupuesto de golpe: un salto grande reinicia el aprendizaje y dispara el 

costo.
• No escales nada con menos de 50 conversiones acumuladas: la señal todavía es ruido.

Escalado vertical paso a paso
El vertical es el más sencillo y el primero que deberías dominar. La clave es la paciencia y los 
incrementos pequeños.

• Sube el presupuesto un 20% cada 2 o 3 días mientras el costo por resultado aguante.
• Ejemplo: un conjunto con $100.000 COP diarios sube a $120.000, espera, mide, y luego a 

$144.000.
• Si el costo por resultado se dispara dos días seguidos tras subir, devuélvelo al nivel anterior.
• Documenta cada subida con fecha y resultado para saber hasta dónde aguanta el conjunto.



Escalado horizontal: duplicar lo que funciona
Cuando el vertical topa techo o quieres crecer más rápido, el horizontal multiplica sin tocar al 
ganador original.

• Duplica el conjunto ganador apuntando a un público nuevo (otro interés, otro lookalike, otra 
zona).

• Mantén el creativo y la oferta que ya funcionan para aislar la variable público.
• Crea lookalikes a partir de tus mejores compradores para escalar con calidad, no con volumen 

vacío.
• Vigila el solapamiento: si los públicos nuevos pisan al original, subes tu propio CPM.

Los errores que reinician el aprendizaje
Estos son los movimientos que vemos romper campañas que iban bien. Evítalos y la mitad del 
trabajo de escalar está hecho.

• Subir el presupuesto más de un 20% de golpe: el salto manda el conjunto de vuelta a 
aprender.

• Editar creativos, público o evento de conversión en pleno escalado.
• Apagar y prender la campaña por nervios: cada reinicio borra lo aprendido.
• Tocar la cuenta todos los días: el algoritmo necesita estabilidad para optimizar.
• Escalar sobre datos tempranos antes de que el conjunto saliera de aprendizaje.

Cómo sostener el rendimiento mientras creces
Escalar no es solo subir plata: es mantener sana la cuenta mientras crece para que el costo no se 
erosione con el tamaño.

• Alimenta la cuenta con creativos nuevos de forma constante para vencer la fatiga del público 
ampliado.

• Vigila la frecuencia: al escalar, el mismo público ve más el anuncio y se satura más rápido.
• Mantén la medición impecable (pixel y CAPI): a mayor escala, más caro cuesta un dato roto.
• Revisa el costo por resultado del período completo, no del día, para no asustarte con la 

volatilidad.
• Reserva siempre una parte del presupuesto para testing: el ganador de hoy se cansa, 

necesitas el de mañana.

¿Quieres que lo implementemos por ti?
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