Manu - Calculadora

Cuanto ganas si subes tu tasa de
conversion

El dinero exacto que ganas por cada punto que sube tu tasa de conversion

Subir la conversidn suena abstracto hasta que lo pones en plata. Esta calculadora te da las
formulas para traducir una mejora en tu tasa de conversion a pesos concretos, usando el mismo
trafico que ya tienes. Es la forma mas clara de justificar invertir en optimizar la pagina en lugar de
solo meterle mas presupuesto a la pauta: muchas veces el dinero esta en convertir mejor lo que
ya llega.

Los datos que necesitas a la mano

Relne estos cuatro nimeros antes de calcular. Salen de tu plataforma de pauta y de tu analitica.

» Visitas: cuantos visitantes recibe la landing en el periodo.

* Tasa de conversion actual (%): qué porcentaje de visitas se convierte.

* Valor por conversion: cuanto vale en promedio cada lead o venta.

« Tasa de conversion objetivo (%): la que crees que puedes alcanzar optimizando.

Las formulas

Con estos calculos pasas de porcentajes a pesos. Son simples y se hacen en una hoja de célculo.

» Conversiones actuales = Visitas x (Tasa actual + 100).

» Conversiones objetivo = Visitas x (Tasa objetivo + 100).

e Conversiones extra = Conversiones objetivo " Conversiones actuales.
* Ingreso extra = Conversiones extra x Valor por conversion.

Ejemplo resuelto paso a paso

Una marca recibe 10.000 visitas al mes, convierte al 2% y cada conversion vale $80.000 COP.
Cree que puede llegar al 3%.

« Conversiones actuales = 10.000 x 0,02 = 200 conversiones.

e Conversiones objetivo = 10.000 x 0,03 = 300 conversiones.

* Conversiones extra = 300 " 200 = 100 conversiones mas al mes.

e Ingreso extra = 100 x 80.000 = 8.000.000 COP al mes, sin gastar un peso mas en pauta.

Proyéctalo en el afio

El impacto real se ve cuando lo multiplicas por doce meses. Ahi queda claro por qué optimizar
paga.

* Ingreso extra anual = Ingreso extra mensual x 12.

e Con el ejemplo: 8.000.000 x 12 = 96.000.000 COP al afio.

« Compara ese numero con lo que cuesta optimizar la pagina: casi siempre el retorno es
enorme.



* Recuerda que ese ingreso extra sale del mismo trafico que ya estas pagando.

Como usar el resultado para decidir

El nimero no es la decision, es el argumento. Usalo para priorizar donde poner tu energia.

¢ Sielingreso extra es grande, optimizar la pagina rinde mas que subir el presupuesto de pauta.
* Usa la cifra para justificar invertir en velocidad, formulario o estructura de la landing.

» Sé realista con la tasa objetivo: una mejora del 2 al 3% es creible, del 2 al 8% no.

* Recalcula después de cada mejora para ver si tu nueva tasa real coincide con lo proyectado.

¢ Quieres que lo implementemos por ti?
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